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ANEXO 02

MODELO DE PROJETO DE EXTENSAO

Titulo: Projeto Canequinha de Leite: incentivo ao consumo do leite de cabra no Submédio Sdo Francisco.

Linha tematica: Desenvolvimento rural

Fundamentagao Tedrica

Apresentagao:

O Brasil tem uma populagdo aproximada de 170 milhdes de habitantes dos quais 19% moram em zonas
rurais, e deste montante a maioria vive na regidao Nordeste que possui a maior parte de suas terras localizadas na
zona semidrida, caracterizada por caréncia em recursos naturais. (FAO, 2008). Somado a este fato, encontra-se a
marginalizagdo da populagao mais carente que habita o meio rural do semidrido nordestino.

De acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2006), existem no Brasil quase 14
milhGes de pessoas que enfrentam sérios problemas de seguranca alimentar, dos quais quase 52% localizam-se na
Regidao Nordeste onde moram 28% da populagdo total brasileira. Aliado a este fato, a zona rural nordestina alberga
um dos maiores problemas sociais, a inseguranga alimentar (IBGE, 2006).

Além de todos estes fatores as caracteristicas edafoclimaticas da regido semiarida inferem mais um
importante infortinio a populagdo rural. O regime pluviométrico do Semiarido delimita duas estagdes bem
distintas: uma curta estacdo chuvosa, de trés a cinco meses de duragdo, que ocorre no verao e outono e uma
longa estagdo seca, de sete a nove meses, que ocorre no inverno e primavera. A precipitagdio média no Semidrido
estd em torno de 500 mm anuais, que se ndo fosse a irregularidade da chuva e a baixa latitude que favorece a
excessiva evaporacao, seria suficiente para o cultivo regular e alta produtividade das forragens nativas, como
ocorre em varias regibes da Europa, que possuem parecidas caracteristicas de precipitacdio atmosférica
(Guimaraes Filho et al., 2000).

Estas peculiaridades criam sérias dificuldades para o desenvolvimento da agricultura, principalmente
familiar, na Regido. Como consequéncia, a populacdo que mora na zona rural enfrenta fortes restricbes de
alternativas e estratégias de convivio com a seca. Sob tais condic¢des, a criagdo de pequenos ruminantes, como
caprinos leiteiros e de dupla aptiddo (leite e carne) é, reconhecidamente, uma alternativa que podera contribuir
para melhorar o nivel de bem estar da populagdo em sistemas de agricultura familiar que vive no semi-arido
nordestino. Muitos autores tém verificado que a criagdo de pequenos ruminantes apresenta um potencial
significativo e, é uma alternativa viavel e que contribui substancialmente para o desenvolvimento de areas que
apresentam deficiéncias de recursos naturais no mundo inteiro (liiguez, 2004; Ahuya et al., 2005;
Papachristoforou e Markou, 2006).

Juntamente com as terras, os rebanhos de pequenos ruminantes constituem importante patriménio
material das familias rurais, seja pelo seu valor comercial, seja como fonte permanente de renda através da venda
dos seus derivados, e ainda, como fonte de complementagdo alimentar. Este panorama faz da caprinocultura
leiteira uma atividade importante no processo sécio econémico do nordeste brasileiro (Nunes, 1997). A prova
disto é a comparacdo dos volumes de leite de cabra apresentados nos censos agropecudrios de 1980 e 2006, onde
se observa um aumento de 228% na produgdo (IBGE, 2006). Esta evolugdo decorre do interesse em programas de
pesquisa e extensdo que incentivam a caprinocultura, que garantem o fomento a comercializacdo do leite. Desta
forma, permite-se que as familias invistam na estruturacdo de seus sistemas para tornarem-se produtoras de leite
de cabra, promovendo mudancas nas estruturas das propriedades e nas estratégias de manejo dos animais.

O mercado de leite de cabra no Brasil ainda esta em desenvolvimento, mas tem apresentado crescimento
nos ultimos anos, especialmente nas grandes cidades. As oportunidades para o mercado de leite de cabra e
derivados estdo aumentando a cada dia. Além da demanda dos consumidores dos grandes centros urbanos, alguns
governos estaduais, especialmente da Regido Nordeste, vém induzindo a demanda de leite de cabra através de
compras governamentais, com o objetivo de inseri-lo no carddpio da merenda escolar. Este fato podera
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transformar a produgdo de leite de cabra em uma factivel e viadvel alternativa para geragdo de emprego e renda
para a populagdo, especialmente para aqueles que moram na Regido Nordeste, dado que cerca de 93% do efetivo
total de caprinos do Brasil estdo localizados nesta Regido (Nardelli, 2008).

O leite de cabra é um liquido branco, puro, de odor e sabor especiais e agraddveis. Ndo possui nenhum
cheiro tipico ou desagradavel, mas se apresentar odor é devido as mas condigBes de higiene em alguns sistemas
de produg¢do. O mau cheiro do leite, denominado hircino, é transmitido, possivelmente, pela presenga freqiiente
do macho junto as cabras em lactagdo, impregnando-as, além de transmiti-lo diretamente ao leite (Vieira, 1984).

De acordo com a defini¢do do Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento (MAPA, 2000), o leite
de cabra é o produto oriundo da ordenha completa, ininterrupta, em condigdes de higiene, de cabras sadias, bem
alimentadas e descansadas. Apresentando alto valor nutritivo e qualidade dietética, é um alimento que apresenta
elementos necessarios a nutricdo humana, como: agucares, proteinas, gorduras, vitaminas e sais minerais. O
consumo didrio de 1 L pode suprir até 1/3 das necessidades alimentares didrias de um adulto. Apresenta ainda alta
digestibilidade, em fung¢do do tamanho e dispersdao dos gldbulos de gordura, bem como das caracteristicas de sua
proteina (caseina). E ideal para criangas recém-nascidas ou pessoas idosas, pois ndo provoca célicas estomacais,
chegando, em alguns casos, a elimina-las.

Os leites de cabra, de vaca e de humano apresentam diferengas entre si, tanto na quantidade, quanto na
classe da proteina. O leite de cabra pode ser utilizado por criancas alérgicas ao leite de vaca, ou pessoas que fazem
tratamento quimioterapico, pois pode diminuir a queda dos cabelos. A porcentagem média do teor de proteina do
leite de cabra é de 3,98%, distribuido na forma de caseina, lactoalbumina e nitrogénio nao-protéico. A caseina é
predominante, com aproximadamente 80 % desse composto (Medeiros et al., 1997).

Geralmente, o leite de cabra é citado como causador de anemia em crian¢as quando é utilizado como
alimento exclusivo. Nesse caso, a anemia é causada pelo tipo de dieta que a crianga esta submetida, tornando-se
insuficiente a ingestdo tanto de ferro e cobalto, quanto de vitaminas B6, B12 e C. Esse tipo de anemia também
pode ocorrer quando se utiliza apenas o leite de vaca (Razafindrakoto et al., 1994).

O leite de cabra é constituido de 0,70 a 0,85% de sais minerais, quantidade pouco superior ao leite de
vaca. Contudo, é bem superior ao da vaca em termos de cadlcio, fésforo, potdssio, magnésio e superior o leite
humano nos teores de fdésforo, sédio e potassio. Existe certa variagdo nos teores de vitaminas entre os diversos
tipos de leite, sendo que o leite de cabra apresenta teores mais elevados de vitaminas A, colina, tiamina,
riboflavina, acido nicotinico e biotina, em rela¢do ao leite humano, porém mais baixos em vitaminas B6, B12, Ce K,
acido félico e piridoxinas (Swaisgood, 1996).

No Brasil, o leite de cabra e seus derivados encontram oportunidades de mercado sob a forma de vérios
produtos, tais como: leite “in natura”, leite pasteurizado UHT e UAT, leite em pd, queijos, iogurtes, doces, sorvetes
e cosméticos, dentre outros.

Porém a comercializacdo ainda é o grande desafio da caprinocultura leiteira, estando o resultado da
atividade sempre condicionado a aceitacdo e ao prego dos produtos pelos estabelecimentos comerciais e,
particularmente a qualidade dos produtos e ao poder de compra dos consumidores. Pontos importantes a
considerar sdo: a oferta constante do produto de excelente qualidade, o acondicionamento e a apresentacgao, a
freqiéncia de entrega e o nimero de clientes, além do "marketing" adequado voltado para o publico em geral ou,
se for o caso, uma divulgacdo técnica especifica para profissionais de saude, particularmente, médicos clinicos,
pediatras, alergistas, geriatras, homeopatas, endocrinologistas, oncologistas e enfermeiros, dentre outros (Dubeuf,
2005).

A importancia de se estudar o comportamento do consumidor, segundo Engel, Blackwell e Miniard
(2005), vem da necessidade do conhecimento das necessidades e desejos com os quais os profissionais de
marketing podem estimular uma vontade ou um desejo da comprar de produto e servicos. Como citado por
Schiffman (1997), o campo de comportamento do consumidor é muito importante para consumidores, empresas e
estudiosos.

Segundo Kotler (2000) existem quatro fatores principais que podem influenciar o comportamento de
compra do consumidor. S3o eles: fatores culturais, fatores sociais, fatores pessoais e fatores psicoldgicos.

No processo de compra de um bem ou servico, Kotler (2000) afirma que diversos sdo os aspectos
relacionados a decisdo de compra do consumidor. Geralmente a tomada de decisdo de compra estd relacionada a
uma resposta a partir de um estimulo inicial. As decisdes de compra de um consumidor estdo diretamente
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relacionadas as caracteristicas do comprador, aos estimulos existentes e aos seus processos de decisdo.

O marketing é um processo amplamente usado pelas empresas em todo o mundo para incentivar o
consumo de seus produtos. Nos Ultimos anos, o marketing de produtos alimenticios tem sido foco de debates
internacionais intensos, especialmente com relagdo as criangas. Os produtos alimenticios mais declaradamente
direcionados as criangas — fast foods densamente energéticos, refrigerantes, cereais matinais agucarados, petiscos
com elevado teor de sal (salgadinhos, batatas fritas de pacote, amendoim, castanhas e pipocas salgadas
industrializadas) e alimentos assados industrializados (produtos de panificagdo, como biscoitos doces e bolos) —
tendem a conter teores elevados de gorduras, aglcares e sal e a serem pobres em nutrientes. Dadas as taxas
globalmente crescentes de obesidade e doengas ndo transmissiveis relacionadas a dieta, alguns especialistas
sugerem que o marketing de tais produtos alimenticios contribui para um ambiente de obesos que torna mais
dificil, especialmente para as criancas, fazer escolhas alimentares sauddveis (Engel, Blackwell e Miniard, 2000).

Sabe-se que as criangas sdo responsdveis pela venda de muitos produtos, isso porque influenciam uma
parte significativa das compras dos adultos, principalmente dos seus pais. As criangas recebem diversas
informagdes do mercado e identificam aberturas no conhecimento e qualidades que podem ser dirigidas as
variaveis do meio ambiente, incluindo sua casa, seus amigos e também sua escola, sem poder de discernimento
(Labrecque e Ricard, 2001).

O mercado para o consumo infantil tem crescido significativamente, e por isto estratégias de marketing
vem sendo desenvolvidas para este publico, no entanto um publico ainda “ndo” dotado de personalidade critica.
Segundo Giacomini (1991), no Brasil a crianga é a soberana do lar, pois, com a crescente participagdo da mulher no
mercado de trabalho, os filhos ficam menos tempo em presenga dos pais e estes tentam compensar a falta
cedendo a todos os desejos dos filhos, principalmente no que diz respeito ao consumo. Assim, a crianga escolhe
principalmente o que deve ser comprado para a sua alimentacgao, inclusive para os adultos da casa.

Justificativa:

A maioria da populagdao economicamente vulneravel vive na regido Nordeste que possui a maior parte de
suas terras localizadas na zona semiarida, caracterizada por caréncia em recursos naturais. O rebanho de caprinos
desta regido ocupa as primeiras posicdes no contexto nacional, com grande importancia econdmico-social. Neste
contexto, a demanda por leite de cabra através de compras governamentais, com o objetivo de inseri-lo no
cardapio da merenda escolar podera transformar a produgdao em alternativa para gera¢cdo de emprego e renda
para a populagdo em sistemas de agricultura familiar. Aliado a este fato, estd a necessidade de se melhorar a
aceitacdo do produto pelo mercado consumidor, de uma forma geral, para tornar a cadeia produtiva do leite
caprino auto-sustentdvel e lucrativa. Desta forma, a participacdo de estudantes extensionistas na difusdo da
tecnologia e da conexdo entre o saber cientifico e o saber pratico para o desenvolvimento da agricultura e
pecudria no meio rural, mostra-se fundamental e imprescindivel.

Objetivos:

Objetivo Geral:
Promover o desenvolvimento econdmico e social de produtores de cabras leiteiras no Submédio Sdo
Francisco por meio do incentivo ao consumo do leite de cabra e seus derivados.

Objetivos Especificos:

Promover adaptacdo do mercado consumidor infantil frente ao leite caprino;

Utilizar atividades ludicas nas escolas, localizadas nas cidades e meio rural, para fixar a importancia do
leite de cabra e da atividade produtiva na regido;

Desenvolver produtos lacteos, como queijos e doce de leite, que incentivem o consumo;

Desenvolver produtos lacteos com apelo regional como iogurtes e sorvetes com frutas da regido;

Implementar o leite caprino em escolas publicas e particulares localizadas em cidades do Submédio S3o
Francisco;

Formacdo de estudantes extensionistas que apresentem pensamento critico em relagdo a realidade das
familias rurais e seus paradigmas frente ao ambiente da seca;

Auxiliar o desenvolvimento regional da caprinocultura leiteira, principalmente em sistemas de agricultura
familiar com auxilio dos estudantes extensionistas;
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Manter a Home Page relacionada ao projeto, sempre atualizada com informages do andamento das
etapas da proposta.

Metas:

1 Visitar pelo menos dez escolas, com caracteristica de ensino publico e privado, localizadas nas cidades e
meio rural com o intuito de divulgar o leite caprino e seus derivados perante o publico infantil e midia;

2 Aumentar a aceitabilidade do mercado consumidor infantil perante o leite caprino e seus derivados em
pelo menos 50 % em escala de degustagao;

3 Favorecer o beneficiamento do leite e boas praticas de producdo em pelo menos quatro sistemas
produtores de leite caprino, principalmente ligados a agricultura familiar;

4 Desenvolver pelo menos seis produtos lacteos a base de leite de cabra;

5 Implementar o leite caprino na merenda escolar, nas cidades e meio rural, em pelo menos uma cidade
da regido do Submédio Sdo Francisco;

6 Incrementar em média 30 % a producdo de leite caprino, principalmente de pequenos e médios
produtores, como também a sua lucratividade frente aos produtores da regido Semiarida;

7 Desenvolver pelo menos uma midia eletrénica para divulgacdo do projeto frente a sociedade e também
manter a populagdo informada quanto a assuntos relacionados ao projeto;

8 Acarear parceiros como o SEBRAE, o IF Sertdao Pernambucano a Associagdao de Criadores de Caprinos e
Ovinos do Submédio Sdo Francisco (ACCOSSF), bem como as escolas municipais e estaduais que serdo visitadas.

Resultados Esperados:

Como resultados produtivos, esperamos melhorar a producgdo e lucratividade nos sistemas de criagdao de
caprinos de leite na regido do Submédio S3o Francisco, e que a alternativa torne-se uma realidade concreta de
renda pelos produtores.

Como resultados sociais, esperamos que a atividade promova melhoria no estado social da populagdo
pertencente a regido, e desta forma, favoreca a fixagdo do homem do campo na sua origem evitando-se o éxodo
para as grandes cidades. Fato que intensifica as desigualdades sociais e a marginalizagdao de uma populagdo social
e economicamente desfavoravel.

Como resultados econémicos, esperamos o desenvolvimento sustentdvel da cultura da caprinocultura
leiteira na regido Semiarida, e mais diretamente, do Submédio S3o Francisco, tornando-a mais lucrativa e
vantajosa para os produtores, principalmente, os ligados a agricultura familiar.

Como resultados institucionais, esperamos a formacdo de parcerias com entidades de ensino, pesquisa e
extensdo e também com cooperativas de produtores da regido.

Metodologias:

O projeto terad duragdo de 12 meses com inicio em Margo de 2015 e término em Fevereiro de 2016 e sera
desenvolvido em cidades localizadas no Submédio Sdo Francisco e que estdo inseridas no Semidrido nordestino.

Serdo visitadas pelo menos dez escolas, estaduais e particulares, localizadas no meio rural, nas quais serdo
procedidas atividades ludicas e palestras com assuntos relacionados com a populagdo do Semiarido, a producdo
animal e o leite caprino. A faixa etaria alvo sera a de criangas entre quatro e oito anos, pois é neste intervalo que
conferem influéncia sobre a decisdo de consumo da familia. Em cada escola o minimo de 80 criangas sera
envolvido nas atividades propostas.

As atividades serdo utilizadas de acordo com a faixa etdria das criangas. Estas serdo preparadas pelo
bolsista e aplicadas pelo grupo de estudantes extensionistas, voluntarios e bolsista, sob supervisdo dos professores
participantes da equipe idealizadora do projeto. Dentre as atividades estdo: atividades dinamicas, como jogos de
classe; atividades de concentracdo, como leitura de histdrias e cordel; atividades criativas, como dramatizacGes e
“teatrinho” de bonecos.

Além destas atividades, as criangas receberdo literatura de cordel com assuntos relacionados a
caprinocultura leiteira, ao leite de cabra e a situacdo da populag¢do do Semidrido nordestino.

Durante as visitas, serd oferecido o leite pasteurizado e/ou produtos derivados do leite de cabra
preparados pelos estudantes extensionistas do projeto. Aliado a este fato, serdo efetuados testes de degustacdo
com as criangas, de acordo com a faixa etaria, com a finalidade de se conhecer a correta aceitacdo do leite de
cabra e seus derivados pelo publico alvo do projeto.

Serdo aplicados testes de degusta¢do como:
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e “dois em trés” (duo-trio):

- Trés amostras serdo utilizadas, sendo as amostras “A” e “B” o leite de cabra pasteurizado e/ou
derivados do leite de cabra e a amostra “C” o leite de vaca pasteurizado e/ou derivados do leite de
vaca e apenas a amostra “A” sera informada ao publico.

e  “ao0s pares”:

- Prova Unilateral: amostra “A” o leite de cabra pasteurizado e/ou derivados do leite de cabra
(conhecida) e “B” desconhecida e comparada a “A”

- Prova Bilateral: “A” e “B” desconhecidas (ndo informadas), sendo feito o oferecimento das
amostras alternado (AB ou BA);

e “de qualidade” (por pontos)

- Julgamento das qualidades do leite de cabra pasteurizado e/ou derivados do leite de cabra
graduado em valores que representarao intensidade de aceitagdo. Para tanto, serd utilizada escala de
zero a dez na qual as criangas poderdo marcar com caneta esferografica o local de acordo com o que
acharam do sabor do leite de cabra pasteurizado e/ou dos derivados do leite de cabra.

O leite utilizado no projeto sera adquirido em pelo menos dez propriedades da regido que fazem parte da
Associagdo de Criadores de Caprinos e Ovinos de Petrolina e Regido (ASCCOPER), e que, de preferéncia,
apresentem-se em sistemas de agricultura familiar. Como se trata de produto perecivel, o leite serad coletado no
més de cada visita as escolas e posteriormente resfriado para a seguinte pasteurizagdo. Este procedimento é
importante, pois o leite ndo poderd ultrapassar o periodo de geladeira proposto em legislagao.

O processo de pasteurizagdo sera feito no Laboratdrio de Inspeg¢do de Produtos de Origem Animal da
Universidade Federal do Vale do S3o Francisco (UNIVASF) e/ou nas dependéncias do Instituto Federal de Ensino do
Sertdo Pernambucano (IF Sertdo Pernambucano).

Serdo coletadas amostras dos leites adquiridos de cada produtor, acondicionadas em frasco estéril e
transportadas em caixas isotérmicas com gelo até os Laboratérios de Inspe¢ao de Produtos de Origem Animal e
Laboratério de Quimica da UNIVASF. Nos laboratérios serdo feitas analises fisico-quimicas e microbioldgicas
(Ministério da Agricultura e Ministério da Saude), com a finalidade de determinar e garantir a segurancga do leite e
derivados para as criangas que 0s consumirem.

Para o controle analitico da matéria prima, serdo realizados os testes de contagem padrao em placas para
determinagdo do numero de microrganismos aerdbios meséfilos, determinacgdo da acidez tituldvel e determinacdo
da densidade relativa.

Para o controle fisico-quimico do leite pasteurizado, serdo procedidas analises de gordura, acidez, sélidos
ndo gordurosos, densidade, indice crioscopico, proteina total, lactose e cinzas do leite, preconizadas pelo
Ministério da Agricultura (Instrucdo Normativa 37, de 31/10/2000), seguindo as metodologias descritas por
Tronco, (2003), por Silva e Queiroz (2000) e Somogy & Nelson (1944). Apds a confirmagdo da adequada condigdo
higiénico-sanitaria e fisico-quimica do leite, os produtos lacteos derivados serdo considerados aptos para consumo
e sofrerdo apenas as analises microbioldgicas para confirmacdo do perfeito status sanitario.

Para a analise microbiolégica das amostras de leite fluido ja beneficiado e dos produtos derivados, antes
da retirada da unidade analitica, as embalagens serdo devidamente descontaminadas, ou seja, inicialmente
lavadas com agua e detergente, secas com papel descartdvel, e limpas com etanol a 70%. Apds, sera realizada a
homogeneizacdo do conteuddo (invertendo-se 25 vezes) e abertas com instrumental esterilizado, em camara de
fluxo laminar. Sera retirada uma aliquota de 25mL ou g que depois sera transferida para um frasco contendo
225mL de dagua peptonada 0,1% previamente esterilizada e homogeneizada por simples agitacdo, sendo
posteriormente efetuadas as diluicGes decimais seriadas até 10°. Apds as diluicbes decimais seriadas, serao
realizadas as analises de microrganismos aerdbios mesofilos, coliformes a 352C, coliformes a 459C, Staphylococcus
coagulase positiva, Salmonella spp. e Listeria monocytogenes, conforme preconizado pelo Ministério da Saude
(BRASIL, 2001), para cada um dos produtos derivados, seguindo as metodologias propostas por APHA, 1992.

As colheitas de leite, as andlises microbioldgicas, bem como o controle fisico-quimico e analitico do leite
de cabra e das matérias primas produzidas serdo procedidas pelo estudante extensionista bolsista com auxilio dos
demais estudantes extensionistas voluntdrios.

ApOs serem realizadas as analises fisico quimicas, microbiolédgicas e a passar pela pasteurizacdo, o leite
serd processado em queijo coalho, doce de leite, iogurte com frutas e sorvete com frutas.




‘é’;&/
Universidade Federal do Vale do Sao Francisco - UNIVASF
Pr6-Reitoria de Extensdo - PROEX
Av. José de Sa Manicoba, s/n — Centro — 56.304-205 - Petrolina- PE
Telefax: 87 2101- 6768 www.univasf.edu.br

Entende-se por queijo de coalho, o queijo que se obtém por coagulagdo do leite por meio do coalho ou
outras enzimas coagulantes apropriadas, complementada ou ndo pela acdo de bactérias lacteas selecionadas e
comercializado normalmente com até 10 (dez) dias de fabricagdo. O queijo de coalho é um queijo de média a alta
umidade, de massa semi-cozida ou cozida e apresentando um teor de gordura nos sélidos totais varidvel entre
35,0% e 60,0%. Quando adicionado de apenas 01 (um) condimento, este deverd ser citado na denominagdo do
produto; quando for adicionado de mais de um condimento, ndo havera necessidade de mengdo de todos eles na
denominagdo, podendo ser utilizada apenas a expressdo: "Condimentado" apdés a denominagdo "Queijo de
Coalho" (Brasil, 1996).

Entende-se por Doce de Leite o produto, com ou sem adi¢do de outras substdncias alimenticias, obtido
por concentragdo e a¢do do calor a pressdo normal ou reduzida do leite ou leite reconstituido, com ou sem adigdo
de sdlidos de origem lactea e/ou creme e adicionado de sacarose (parcialmente substituida ou ndo por
monossacarideos e/ou outros dissacarideos) (Brasil, 1997).

logurte, ou Bebida Lactea entende-se por produto lacteo resultante da mistura do leite (in natura,
pasteurizado, esterilizado, UHT, reconstituido, concentrado, em p9, integral, semidesnatado ou parcialmente
desnatado e desnatado) e soro de leite (liquido, concentrado e em pd) adicionado ou ndo de produto(s)
alimenticio(s) ou substancia alimenticia, gordura vegetal, leite(s) fermentado(s), fermentos lacteos selecionados e
outros produtos lacteos; a base lactea representa pelo menos 51% (cinglienta e um por cento) massa/massa
(m/m) do total de ingredientes do produto (Brasil, 1993).

Ainda de acordo com Brasil (1950; 1993), gelados comestiveis sdo produtos alimenticios obtidos a partir
de uma emulsdo de gorduras e proteinas, com ou sem adi¢do de outros ingredientes e substancias, ou de uma
mistura de agua, agucares e outros ingredientes e substancias que tenham sido submetidas ao congelamento, em
condigdes tais que garantam a conservagao do produto no estado congelado ou parcialmente congelado, durante
a armazenagem, o transporte e a entrega ao consumo.

Ao final do projeto, o bolsista ird preparar dias de campo e palestras, nos quais serao distribuidos brindes
como bonés e blocos de nota, além de folders e panfletos com informagdes sobre o leite de cabra, sobre sistemas
de producgdo sustentavel e de convivio com a seca, boas praticas de produgao de leite e derivados. Durante estas
atividades, os temas citados serdo abordados, em especial pelo bolsista, e, além disso, 0 mesmo, com auxilio dos
estudantes voluntarios, ird expor possiveis solu¢des para os problemas observados nas propriedades e também os
resultados encontrados nas visitas as escolas.

O atual projeto também se propde a manter a Home Page ja desenvolvida, na qual sdo expostos os
objetivos do projeto, os resultados obtidos e propostas de melhorias para os produtores. O estudante
extensionista bolsista sera responsavel pela manutencdo da Home Page durante a vigéncia do projeto. Com o
intuito de manter a divulgacdo apds o término das atividades propostas no projeto, serdo inseridos assuntos
referentes a caprinocultura leiteira: como sistemas de produgdo, cadeia produtiva e alimentos utilizados;
referentes ao Semiarido: como alternativas de convivéncia com a seca e situagdo dos produtores rurais; referentes
as atividades de grupos de pesquisa direcionados a estudos sobre a caprinocultura leiteira, com textos cientificos e
informativos; ainda, assuntos referentes a producao de leite consciente, auto-sustentavel e higiénica.

As analises estatisticas serdo processadas com auxilio de programa estatistico computadorizado SAS —
Statistic Analysis System (SAS 9.1, 2003) para as analises dos dados qualitativos e quantitativos obtidos durante as
visitas as escolas e as propriedades rurais. Além disso, sera procedida andlise de correlacdo de Pearson entre
algumas varidveis.

Os dados quantitativos obtidos serdo analisados quanto a sua distribuicdo normal pela prova de Kolmogorov-
Smirnov (SIEGEL, 1975).

Plano de Trabalho do Coordenador:
Atividade: Reunido para preparacdo de atividades
Envolvido: Todos

Atividade: Treinamentos para as atividades em escolas e feiras agropecuarias

Atividade: Visita a produtores rurais
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Atividade: Preparacgdo dos produtos lacteos
Atividade: Analises dos produtos lacteos
Atividade: Preparagdo de relatérios, parcial e final

Atividade: Redagdo de resumos cientificos

Plano de Trabalho do Bolsista:
Atividade: Reunido para preparagdo de atividades

Atividade: Treinamentos para as atividades em escolas e feiras agropecuarias
Atividade: Visita as escolas

Atividade: Visita as feiras agropecudrias

Atividade: Visita a produtores rurais

Atividade: Preparacgdo dos produtos lacteos

Atividade: Anadlises dos produtos lacteos

Atividade: Preparacdo de relatodrios, parcial e final

Atividade: Redac¢do de resumos cientificos
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Publico-Alvo:

O publico alvo direto do projeto sdo 800 criancas na
faixa etdria de quatro a oito anos de idade inseridas
nas escolas municipais, estaduais e particulares
localizadas nas cidades e no meio rural. Como publico
alvo indireto estdo os pais e familiares das criancas N2 de Pessoas Beneficiadas
envolvidas no projeto, assim com os professores das
escolas visitadas, os produtores de leite caprino e suas
familias. Ainda, podem ser beneficiadas outras pessoas
pela divulgacdo do projeto, seus resultados e propostas
por meio da Home Page criada.

Aproximadamente
2.000

Cronograma de Execugdo

Evento Periodo Observacses

Reunido para inicio das atividades com professores, Margo 2015
estudantes e produtores da regido.

Reunido do Coordenador com os diretores das escolas Margo 2015 — Janeiro Cada visita as escolas sera
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envolvidas no projeto 2016 mediada pela coordenagdo de
orientagao educacional das
préprias escolas.

Colheita do leite para analises laboratoriais Abril 2015 —Janeiro | O leite utilizado nas visitas deve
2016 ser antes analisado com a
finalidade de determinar e
garantir a seguranga do leite e
derivados para as criangas que
0s consumirem.

Pasteurizagdo do leite e beneficiamento do mesmo. Abril 2015 — Janeiro A cada visita sera necessario
2016 este procedimento

Produgdo do queijo e dos produtos lacteos Abril 2015 — Janeiro A cada visita sera necessario
2016 este procedimento

Visita as escolas Publicas, municipais e estaduais, com Abril 2015 — Janeiro A cada més novas visitas

atividades ludicas e degustac¢do do leite caprino e 2016

produtos lacteos.

Avaliagdo dos resultados obtidos durante as visitas Abril 2015 - Janeiro
2016

Redacdo de relatdrios, resumos cientificos e artigos Abril 2015 — Janeiro

para publicagcdo em periddicos especializados em 2016

extensdo.

Divulgacdo dos resultados e perspectivas futuras em Abril 2015 - Janeiro

dias de campo, radio e palestras com a presencga de 2016

produtores, estudantes e outros membros da

sociedade.

Divulgacdo dos resultados e perspectivas futuras na Margo 2015 — As informagdes obtidas a cada

Home Page do projeto. Fevereiro 2016 visita serao expostas no site

para a divulgacdo das atividades
do projeto frente a sociedade.

Redacdo e entrega de relatdrios parciais de atividades Abril 2015 - Janeiro
2016
Redacdo e entrega de relatdrio final de atividades Fevereiro 2016

Acompanhamento e Avalia¢ao

Indicadores:

Os indicadores utilizados serdo propostos pela equipe de gestdo do projeto e terdo a finalidade de
acompanhar os discentes em suas atividades. Estes indicadores serdo caracterizados por relatdrios semanais feitos
pelos discentes, nos quais devem ser relatadas as atividades desenvolvidas e possiveis dificuldades encontradas no
percurso das mesmas. Estes relatérios deverdo compor os relatdrios obrigatérios da instituicdo de fomento.

As atividades propostas delineiam-se em extrapolar os achados cientificos e laboratoriais para o
conhecimento dos produtores de caprinos de leite, a fim de ocorrer de forma eficiente a transferéncia de
tecnologia.

Sistematica:

A avaliacdo do projeto sera desenvolvida pela equipe proposta em reunides quinzenais ou mensais. Os
discentes e a equipe proposta fardo explanagdes sobre cada etapa proposta no projeto e que foi desenvolvida
pelos mesmos. Nestas reuniGes serdo levantadas questdes inerentes as atividades e serdo feitas possiveis
melhorias no projeto, com o intuito de trona-lo mais eficiente para o que se propde.

Os resultados obtidos em laboratdrio e nas visitas as escolas deverdo ser apresentados aos produtores
rurais, e, além disso, os mesmos deverao ser informados sobre possiveis melhorias nas condi¢Ges de sua producao.
Esta transferéncia tecnoldgica serd feita por meio de palestras, assisténcias e dias de campo nos quais serdo
transmitidos os resultados e propostos as devidas modificacGes para uma otimizagdo dos sistemas de producéo.
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Proposta Or¢amentaria

Rubrica Justificativas Valor (RS)

Custeio

Bolsa de Extens3o 12 meses de bolsa no valor de RS 400,00 4.800,00
Compra de leite caprino para as andlises laboratoriais,

. beneficiamento e visitas as escolas. Serdo necessarios 5

Material de Consumo . 'c! . Vis! .. . . ! 250,00
litros de leite para cada visita, como o leite caprino sendo
vendido por RS 5,0/litro.

Outros Servicos de Terceiros —|Impressao de Banners, Canecas promocionais e Folders 55000

Pessoa Juridica para divulgagao do leite caprino e do projeto ’

Total | 5.600,00

Co-Financiamento

(Informe se o Projeto terd outro financiamento além do PIBEX — 2015/2016)

Agéncias de Fomento

Quais?

Outros

Quais?




